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iPod kiskaniyor!

Standford Univers@f[esi'nin yarGtttgu yeni arastirma genclerin iPhone ile kurdugu “ask iliskisini” tim aciklig
ile ortaya cikardi. Universite arastirmayi iki ytz 6grencisi ile gerceklestirdi. Deneklerin cogunlugu, tam
olarak %70'i son bir yildir iPhone sahibi. Fakat iPhone ile kurduklari iliski gercek bir bagimliiga dontsmus
durumda...

e Genclerin %75'i gece ellerinde iPhone ile uykuya daliyor.

e Yine her dort gencten Ucl iPhone'u bir mutluluk kaynagi olarak goérdiyor.

e Yaridan fazlasi, %58'i “iPhone’umu seviyorum” ifadesine katiliyor.

® %30 “iPhone benim icin dinyaya cikis kapisidir” ifadesine katiliyor.

e iPhone’'unun kaybetme halinin en iyi tanimiicin %41 “trajedi” kelimesini segiyor.

e En sasirtici sonuc: Genglerin %8'i “iPod'um iPhone'umu kiskaniyor” hissine kapildiklarini itiraf
ediyor. Evet, deneklerin timuU bunu sdylerken kirkirdiyor ama boyle bir hissin varligini reddetmiyor.

Arastirmanin sahasi Stanford Universitesi antropoloji bélimil yikseklisans égrencileri tarafindan yriitildu.
Hicbiri iPhone sahibi olmayan bu 6grenciler soru formunu uygularken ve kendilerinden birkac yas daha
genc deneklerin cevaplarini kaydederken tam anlamiyla bir “ucurum” deneyimledi. Aradaki az yas farki
nedeniyle “kusak catismasi” olarak tanimlanamayacak bu ugurum, bildigimiz anlamda kusaklarin artik
20'ser yil ara ile olusmadigini gosteriyor. Teknolojik gelismelerin basdondurtcU hizi aliskanliklari her bes,
en fazla on yilda bir yeniden sekillendiriyor ve yeni bir “mikro nesil” yaratiyor. Teknolojik yenilikleri ilk
icsellestiren kesim olan gencler, 6zellikle sosyallesme s6z konusu oldugunda, kendilerinden sadece birkac
yil daha buyUk gruptan farkllasiyor.

Arastirma sonuglarina geri dénersek, herhalde en dnemli
bulgu genclerin antropomorfik yaklasimlari...
Genclerin goziinde iPod ve iPhone teknoloji Grdnd
olmaktan cikip insani 6zellikler tasiyan varliklara
donusuyor. Bu gercekustt yaklasimin bir sebebi
her iki GrGnln de sahibi ile kurdugu yakin fiziksel
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dokunmak zorunda kaldigi arac lastigine sevgi
oy ""‘“’"' ile baglanmasi pek kolay degil. Ya da, tlketicinin
C} m agirlikli olarak mantik ve analiz ile hareket ettigi
Sl kategorilerde, érnegin bankacilik sektortinde,

e e werner y bdylesine yakin bir iliski yaratmak nisbeten
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= de tasarm konusunda kategoriyi yeniden
f"”“uw _tanimlama glclne sahip tasarimlari olsa gerek.
» B Son olarak, 6grencilerin % 17'sinin iPhone'u
“beyinlerinin bir uzantisi” olarak gérmesi
Urdnln hedef kitlesinin ihtiyaclarini anlamadaki
basarisini gdsteriyor.
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Sebep ne olursa olsun, Apple'in gencler ile
kurdugu iliskiyi takdir etmemek mimkUn degil.
Bugln sayisiz sirket hedef kitleleri ile duygusal bir
iliski kurmayi hedefliyor. Gengler ile boyle bir iliski
kurmak ise hi¢ kolay degil. Belki de isin sirri “cool”
olmaya calismadan “cool” olabilmek...



